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摘 要 : 随 着 5G、 大 数据 、 云 计算 、 人 工 智能 等 技术 的 发 展 ,媒体 格局 、 传 播 方 式 及 和 与 论 生态 发 生 了 巨大 的 变化 ,中 共 中 央 办 公 厅 、 
国务 院 办 公 厅 印发 的 《关于 加 快 推进 媒体 深度 融合 发 展 的 意见 》) 中 提出 , 要 “构建 网 上 网 下 一 体 、 内 宣 外 宣 联动 的 主流 与 论 格 局 ， 
建立 以 内 容 建设 为 根本 、 先 进 技术 为 支撑 、 创 新 管理 为 保障 的 全 媒体 传播 体系 。 传统 媒体 在 传播 领域 的 地 位 受到 新 兴 媒 体 挑战 ， 
在 “互联 网 +” 时 代 中 ， 传 统 媒 体 想 要 获得 新 的 发 展 生 机 、 新 兴 媒 体 想 要 不 走 传统 媒体 的 “老路 ”就 需要 彼此 之 间 实 现 媒介 
的 融合 ， 这 成 为 当前 阶段 媒体 转型 、 升 级 、 发 展 的 必由之路 。 在 互联 网 时 代 ， 新 旧 媒 体 想 要 走 自 主 融 合 之 路 ， 就 必须 实现 内 
容 和 技术 融合 成 为 一 个 有 机 体 ， 不 仅 要 聚拢 内 容 资源 ， 更 要 充分 发 挥 出 技术 的 优势 。 基 于 此 ， 本 文 从 “互联 网 +” 时 代 背 景 
的 角度 出 发 ， 对 媒体 之 间 的 融合 进行 了 探讨 ， 以 期 为 媒体 融合 发 展 的 前 景 进行 一 个 比较 客观 的 预测 和 评估 。 

关键 词 : “互联 网 +”; 媒体 融合 发 展 ; 时 代 内 涵 ; 传播 速度 加 快 中 图 分 类 号 : G206 文献 标识 码 : A 

文章 编号 : 1671-0134 ( 2021 ) 11-082--03 DOI: 10.19483/j.cnki.11—4653/n.2021.11.025 

本 文 著录 格式 : 石 颖 .“ 互 联网 +” 背 景 下 媒体 融合 发 展 研究 []]. 中 国 传媒 科技 ，2021 (11) : 82-84. 


在 社会 经 济 不 断 发 展 、 新 兴 媒 介 快 速 革 新 的 “互联 2.“ 媒 体 融 合 ” 的 概述 
网 +” 的 大 时 代 背 景 之 下 ， 广 大 受众 已 然 改变 了 获取 信息 。” 2.1 媒体 融合 的 含义 


的 方式 ， 传 统 的 媒介 一 一 如 报纸 、 广 播 、 电 视 等 已 经 脱 媒体 融合 指 的 是 结合 传统 媒体 与 新 兴 媒 体 两 者 的 优 
离 了 资讯 获取 方式 的 主流 队伍 之 外 ， 受 众 对 信息 资讯 的 。 势 ， 实 现 一 个 全 新 媒体 内 容 、 技 术 、 环 境 的 打造 。 
获取 日 益 朝 着 个 性 化 、 多 元 化 、 便 捷 化 、 互 动 化 的 方向 媒体 融合 的 出 现 改变 了 传统 媒体 发 展 的 规律 ， 与 此 


发 展 。 本 身 互 联网 技术 的 发 展 就 已 经 使 得 受众 信息 需求 同时， 也 对 新 兴 媒 体 当 前 发 展 环境 面临 的 窖 状 进行 了 解 

的 特点 更 加 鲜明 , 在 互联 网 基础 上 又 形成 了 “互联 网 +”， ” 决 ， 它 在 提高 媒体 行业 向 上 发 展 ， 满 足 大 众 对 媒介 讯息 

这 就 为 传播 领域 的 发 展 打 造 了 更 复杂 的 生存 和 发 展 环 境 。 ”的 需求 方面 发 挥 着 重要 的 作用 与 价值 。 

“互联 网 +” 与 “媒体 融合 ”从 某 种 意义 上 来 说 是 当前 媒 媒体 融合 实现 了 内 容 和 技术 的 衔接 ， 实 现 了 传媒 行 

体 发 展 的 两 大 背景 ， 并 呈现 出 彼此 交互 影响 的 趋势 。 传 ” 业 对 内 容 和 技术 的 整合 ， 提 高 了 媒介 在 “互联 网 +” 时 代 

统 媒体 和 新 媒体 相互 碰撞 、 彼 此 融合 ， 在 这 种 更 为 复杂 中 的 关注 度 , 大 幅度 提高 了 媒介 信息 的 传播 速度 和 质量 ， 

的 时 代 背 景 之 下 ， 传 统 媒体 和 新 兴 媒 体 要 及 时 抓 住 时 代 有 利于 媒体 行业 的 整体 发 展 。 

脉搏 ， 迎 接 历 史 之 潮流 大 势 ， 实 现 新 旧 媒 体 两 者 之 间 的 ”2.2 媒体 融合 的 特点 

互相 融合 发 展 。 2.2.1 海量 便捷 

1.“ 互 联网 +” 的 时 代 内 涵 随 着 互联 网 技术 的 飞速 发 展 ， 以 处 理 海量 信息 为 主 
“互联 网 +” 这 一 概念 在 2012 年 被 首次 提出 ， 之 后 ， 要 特征 的 新 兴 媒 体 得 到 了 广泛 的 普及 ， 随 时 随地 都 会 有 

腾讯 公司 在 对 这 一 概念 的 推广 方面 发 挥 了 至 关 重 要 的 作用 。 ”来自 不 同时 间 、 不 同 地 点 的 信息 通过 和 手机、 电脑 、 等 网 
“互联 网 +” 是 一 个 动态 的 概念 ， 它 能 够 凭借 自身 ” 络 平台 进行 大 规模 的 传播 再 加 上 “互联 网 +” 技 术 的 发 展 ， 


的 广度 和 深度 逐渐 融入 人 们 的 日 常生 活 之 中 。 传统 媒体 迎 来 发 展 新 机 遇 ， 更 多 的 信息 喷涌 而 来 ， 形 成 
“互联 网 +” 的 概念 是 对 “互联 网 ”这 一 传统 概念 。 了 一 个 “信息 爆炸 ”的 时 代 。 
的 延伸 ， 这 是 技术 上 和 内 容 上 的 进步 。 2.2.2 开放 互动 
对 传播 领域 而 言 ，“ 互 联网 + 媒介 ”是 “互联 网 +” 传统 媒体 的 传播 方式 是 单 向 的 、 线 性 的 ， 它 在 特定 
这 一 概念 的 一 个 分 支 领域 ， 它 是 利用 “互联 网 +” 技术 ， 的 时 间 由 特定 信息 发 布 者 向 受众 传播 特定 信息 ， 受 众 一 


实现 信息 资源 传播 的 便捷 性 、 共 享 性 ， 实 现 传统 媒体 和 方 是 被 动 的 ， 几 乎 没有 拥有 进行 信息 发 挥 的 主动 性 ， 这 

新 兴 媒 体 发 展 模式 的 变革 。 种 传播 方式 的 流动 性 十 分 差 ， 不 利于 信息 的 流通 。 而 在 
“互联 网 + 传媒 ”这 一 概念 ， 是 对 传统 传播 媒介 模 。 媒体 融合 的 时 代 中 ， 新 兴 媒 体 的 传播 方式 是 双向 的 ， 信 

式 的 一 种 拓展 ， 使 得 传统 媒介 传播 模式 在 时 代 的 发 展 息 传播 者 和 接收 者 都 可 以 成 为 信息 的 发 布 者 ， 这 是 一 个 

能 够 结合 新 兴 媒 介 的 优势 而 呈现 信息 化 、 多 样 化 的 时 代 “人 人 和 丝 媒 ”的 “ 众 媒 体 ” 时 代 。 

特色 ， 从 而 能 够 形成 新 旧 媒 体 彼此 交融 环境 下 更 为 科学 2.2.3 临场 高 效 

合理 、 有 效 的 大 众 媒介 传播 模式 。 在 媒体 融合 的 时 代 背 景 下 ， 信 息 传播 的 高 效 性 、 即 
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时 性 被 有 效 地 提升 了 ， 实 现 了 在 “互联 网 +” 时 代 下 信 
息 的 定时 、 即 时 、 实 时 、 全 时 发 布 。 中 与 此 同时 ,借助 
5G、 大 数据 、 人 工 智 能 等 技术 能 够 实现 信息 采集 的 现场 
直播 ， 使 广大 受众 有 强烈 的 临场 感 ， 这 种 亲临 现场 的 感 
觉 能 够 提高 用 户 对 信息 获取 的 兴趣 和 好 奇 。 
2.2.4 去 中 心 化 

在 融 媒体 时 代 ，“ 与 论 精 英 ” 对 信息 的 把 控 已 经 成 
为 过 去 式 ，“ 用 户 生 成 内 容 ” 使 得 不 同 受众 可 自主 选择 
出 不 同 的 主题 进行 讨论 ， 促 使 了 信息 的 多 元 化 发 展 。 与 
此 同时 ， 不同 的 媒介 可 以 依据 该 媒介 系统 下 受众 的 个 性 
化 需求 来 为 他 们 提供 差异 化 的 内 容 ， 提 高 了 用 户 的 忠诚 
度 和 黏 性 。 
3.“ 互 联网 + ”时 代 背 景 下 媒体 发 展 的 状况 
3.1 传统 媒介 发 展 的 瓶颈 
3.1.1 传统 媒体 的 获取 效益 偏 低 

在 “互联 网 + 的 影响 下 ,传统 媒体 迎 来 了 全 新 的 挑战 ， 
他 们 所 占据 的 市 场 份 额 在 新 兴 媒 体 的 挤 压 下 逐渐 缩小 ， 
进入 到 媒体 融合 的 社会 环境 之 后 ， 网 络 技术 和 媒介 技术 
已 经 成 为 了 当前 “互联 网 +” 环境 下 社会 大 众 重 要 的 生活 
方式 ,在 这 种 时 代 背 景 之 下 , 传统 媒体 的 发 展 隐 人 了 瓶颈 。 
同 质 化 内 容 的 严重 、 用 户 的 选择 主动 权 更 大 、 行 业 之 间 
的 竞争 更 为 激烈 、 受 众 范 围 和 逐渐 缩小 等 等 一 系列 的 变化 
促使 在 “互联 网 +” 和 “媒体 融合 ”的 背景 下 ， 传 统 媒 体 
的 获 益 陷 入 宿 境 。 
3.1.2 媒体 人 才 流 失 

在 “互联 网 +” 和 “媒体 融合 ”的 大 环境 下 ， 传 统 
媒介 领域 的 人 才 流 失 问 题 已 经 成 为 了 一 种 普遍 的 现象 ， 
很 多 专业 人 才 流 入 到 新 兴 媒 体 行业 ， 这 在 很 大 程度 上 制 
约 了 传统 媒体 的 发 展 。 人 才 向 来 都 是 各 行 各 业 竞 争 的 核 
心 ,， 人才 的 匮乏 使 得 传统 媒介 无 法 以 更 好 的 姿态 融入 “ 互 
联网 +” 和 “媒体 融合 ”的 时 代 中 来 。 
3.1.3 公信 力 的 形 失 

在 信息 海量 传播 的 互联 网 时 代 ， 碎 片 化 的 信息 充斥 
着 人 们 的 日 常生 活 ， 当 前 ， 人 们 最 缺 的 是 优质 的 内 容 。 
但 是 ， 随 着 生活 节奏 的 加 快 ， 大 众 需要 降低 筛选 信息 的 
时 间 成 本 ,渴望 能 够 在 最 短 的 时 间 之 内 获取 需要 的 信息 
内 容 ， 在 这 个 过 程 中 ,为 了 留 住 用 户 ,满足 用 户 的 这 一 
需求 ， 促 使 用 户 对 媒体 的 内 容 进行 持续 性 的 关注 ， 很 多 
媒体 以 “ 博 人 眼球 ”的 、 含 有 虚假 信息 成 分 的 内 容 来 “ 黏 
住 ” 用户, 王 长 此 以 往 造成 了 媒体 公信 力 的 丧失 ， 用 户 
不 再 信任 媒体 ， 即 使 是 真实 的 信息 也 被 用 户 划 入 了 质疑 
的 行列 中 ， 这 非常 不 利于 媒体 融合 的 发 展 以 及 传统 媒体 
的 转型 升级 。 
3.2 新 兴 媒 体 的 优势 
3.2.1 传播 速度 越 来 越 快 ， 受 众 获 取 速 度 越 来 越 快 

(1) 在 “互联 网 +” 和 “媒体 融合 ”时 代 ， 受 众 希 
望 能 在 第 一 时 间 就 能 获取 到 信息 。 相 较 于 传统 媒体 而 言 ， 
新 兴 媒 体 有 效 地 利用 了 互联 网 的 及 时 性 ， 提 高 了 信息 的 
流通 速度 ， 使 得 信息 的 时 效 性 优势 更 加 的 明显 。 
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(2 ) 传统 广播 、 电 视 等 的 信息 传播 需要 经 过 采集 、 
编辑 等 多 个 环节 才能 进入 传播 渠道 ， 传 播 时 间 也 受到 限 
制 , 因而 上 共有 很 强 的 浪 后 性 。 因此, 在 “互联 网 +” 和 “ 媒 
体 融 合 ” 时 代 中 ， 受 众 们 会 更 加 倾向 于 选择 如 微 博 、 微 
信 等 传播 效率 高 的 新 兴 媒 体 来 进行 相关 信息 的 获取 。 
3.2.2 满足 受众 的 个 性 化 需求 

(1) 传统 的 广播 、 电 视 等 媒介 虽然 采取 了 音 、 像 结 
合 的 方法 ,但 是 由 于 受众 接受 的 方式 是 被 动 的 ， 因 而 传 
播 环节 中 的 反馈 作用 较 差 。 相 比 之 下 ， 通 过 新 兴 媒 体 ， 
受众 能 够 主动 地 、 依 据 自己 的 兴趣 来 选择 自己 需要 的 或 
是 感 兴趣 的 信息 内 容 。 

(2 ) 智能 手机 、 平 板 、 电 脑 等 的 使 用 量 在 年 轻 一 代 
的 受众 中 不 断 上 升 ， 只 需要 动 动手 指 就 能 够 便捷 地 获取 
信息 , 更 好 地 实现 了 “是 不 出 户 ” 便 可 知 “ 天 下 事 ”。“ 信 
息 自 由 编导 ”这 种 新 的 角色 定位 能 够 充分 保障 用 户 的 主 
动 性 ， 通 过 综合 利用 文字 、 图 片 、 视 频 等 多 种 媒介 实现 
信息 的 获取 、 编 辑 、 传 播 和 反馈 。 

3.2.3 实现 多 方 互动 交流 

新 兴 媒 体 和 互联 网 的 飞速 发 展 将 人 与 人 之 间 的 交流 
方式 进行 了 翻天 覆 地 的 改变 。 在 当今 的 “互联 网 +” 和 “ 媒 
体 融 合 ” 时 代 中 ， 受 众 能 够 从 自身 的 角度 发 表 看 法 ， 多 
种 社交 平台 的 交流 互动 也 更 有 人 性 化 的 特征 。 

4.“ 互 联网 + ”时 代 下 媒体 融合 的 意义 

随 着 经 济 和 科技 发 展 的 不 断 推 动 ， 从 最 初 的 报纸 报 
道 到 现在 的 “互联 网 +” 的 传播 模式 ,信息 的 传播 发 生 了 
翻天 履 地 的 变化 ， 因 此 ， 为 了 更 好 的 运用 互联 网 技术 促 
进 信息 的 传播 ， 需 要 对 在 “互联 网 +” 时 代 背 景 之 下 的 媒 
介 融 合 进行 深层 次 的 理解 ， 从 而 做 好 传统 媒体 与 新 兴 媒 
体 在 新 时 期 的 转型 与 发 展 工作 。 避 
4.1 新 兴 技 术 促 使 传统 媒体 和 新 兴 媒 体 的 融合 

科学 技术 是 第 一 生产 力 ， 是 推动 社会 不 断 向 前 发 展 
的 最 活跃 因素 。5G、 大 数据 、 人 工 智 能 等 技术 的 发 展 能 
够 促使 各 行 各 业 的 发 展 达到 前 所 未 有 的 高 度 。 新 的 媒介 
技术 改进 传统 媒介 技术 ， 进 而 促成 传媒 革命 的 发 生 和 传 
媒 行业 的 发 展 。 外 新 技术 的 革新 是 大 势 所 趋 ， 出 版 行业 
只 有 顺应 时 代 的 潮流 ， 才 能 实现 转型 ， 开 拓 创 新 。 

4.2 用 户 需 求 引导 传统 媒体 和 新 兴 媒 体 的 融合 

在 这 个 信息 爆炸 的 时 代 ， 在 技术 上 ， 用 户 越 来 越 注 
重信 息 获取 的 效率 ， 在 内 容 上 ， 越 来 越 讲求 自身 的 体验 
感 。 如 何平 衡 用 户 个 性 化 信息 需求 与 传媒 行业 经 营 之 间 
的 冲突 ， 媒 体 融 合 的 快捷 性 、 便 利 化 特征 提供 了 很 好 的 
解决 途径 。 因 此 ， 搭 建新 兴 媒 体 和 传统 媒体 融合 之 间 的 
桥梁 以 集成 更 多 的 信息 资源 来 满足 不 同 受 众 群 体 的 需求 ， 
正在 逐渐 成 为 传媒 产业 发 展 的 主流 之 一 。 

5.“ 互 联网 + ”时 代 下 媒体 融合 的 内 容 
5.1 内 容 的 融合 

《关于 加 快 推进 媒体 融合 发 展 的 意见 》 指 出 : “要 
推进 内 容 生产 供给 侧 结构 性 改革 ， 更 加 注重 网 络 内 容 建 
设 ， 始 终 保持 内 容 定 力 ， 专 注 内 容 质量 ， 扩 大 优质 内 容 
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产能 ， 创 新 内 容 表现 形式 ， 提 升 内 容 传 播 效果 。”“ 内 
容 为 用 ”， 信 息 内 容 方面 的 融合 主要 是 在 信息 产品 的 生 
产 阶 段 。 利 用 大 数据 来 对 信息 进行 深度 挖掘 ， 借 助 专业 
算法 通过 建 模 、 计 算得 出 更 有 针对 性 的 信息 框架 ， 通 过 
计算 机 技术 进行 组 织 、 审核 、 编 辑 加 工 等 , 再 以 通过 音频 、 
视频 、 图 片 等 多 种 形态 对 信息 进行 设计 ， 将 媒体 融合 贯 
穿 信 息 内 容 生产 的 方方面面 。 
5.2 技术 的 融合 

所 谓 “ 技 术 为 用 ”， 表 明 数 字 技 术 的 特征 或 属性 决 
定 了 媒介 的 内 容 选 择 、 编 辑 加 工 和 传播 的 方式 。 而 随 着 新 
一 轮 技术 革命 的 不 断 深 化 , 技术 , 不 仅仅 发 挥 着 支撑 作用 。 
内 容 是 内 容 ， 技 术 也 是 内 容 ， 技 术 能 够 创造 新 的 内 容 。 台 
技术 与 技术 的 融合 是 当前 新 旧 媒 体 融 合 发 展 的 一 大 亮点 ， 
在 媒体 融合 的 新 环境 下 ， 技 术 融 合并 非 单纯 是 技术 与 内 容 
之 间 的 融合 ， 更 是 各 种 技术 之 间 的 相互 融合 。 
5.3 人 员 的 融合 

信息 生产 人 员 与 信息 传播 人 员 的 融合 是 新 旧 媒 体 融 
合 中 人 员 融 合 的 典型 代表 。 然 而 , 在 新 的 媒介 生态 面前 ， 
以 这 样 的 融合 来 应 对 全 媒体 时 代 略 显 力不从心 。 在 互联 
网 时 代 中 ， 和 追求 的 是 内 容 与 市 场 的 融合 ， 策 划 与 营销 的 
一 体 化 ， 因 此 ， 将 营销 人 员 纳 入 到 人 员 融 合 的 格局 中 势 
在 必 行 。 只 有 内 容 生 产 人 员 、 技 术 提 供 人 员 、 营 销 策划 
人 员 三 类 主体 之 间 相 互 影响 ， 才 能 为 媒介 融合 的 发 展 提 
供 人 力 支撑 。 
5.4 市 场 的 融合 

传统 媒体 与 新 兴 媒 体 在 融合 的 过 程 中 ， 不 仅 是 传播 
内 容 发 生变 化 ， 两 者 运营 的 市 场 也 发 生 了 变化 ， 现 在 的 
新 兴 媒 体 的 传播 市 场 因为 传播 技术 的 革新 而 有 着 更 为 ) 
阔 的 发 展 前 景 。 传 统 媒体 在 融合 新 兴 媒 体 之 后 ,市场 导 向 、 
受众 范围 和 传播 形式 等 都 发 生 了 很 大 程度 的 变化 ， 对 传 
统 媒 体 来 说 ， 传 统 的 传播 手段 得 到 提升 和 改变 ， 而 对 新 
兴 的 媒体 来 说 ， 则 促 生 了 “内 容 深耕 ”的 发 生 。 
5.5 渠道 的 融合 

传统 媒体 和 新 兴 媒 体 的 融合 使 得 两 者 的 传播 渠道 也 
在 融合 机 制 上 发 生 了 相应 的 变化 ， 因 此 ， 在 实现 新 旧 媒 
体 传播 渠道 融合 的 过 程 中 ， 要 实现 全 方位 的 变化 ， 满 足 
受众 对 于 海量 信息 的 需求 ， 实 现 传 统 媒 体 和 新 兴 媒 体 这 
两 种 媒体 在 传播 渠道 上 的 连贯 、 衔 接 以 及 融合 。 
6.“ 互 联网 + ”时 代 媒 体 融合 的 方式 
6.1 以 内 容 融 合 提升 信息 的 价值 

内 容 是 信息 的 “灵魂 ”， 媒 介 融 合 之 路 不 能 脱离 内 
容 这 一 基础 。 全 媒体 时 代 ， 信 息 的 生产 者 要 善于 捕捉 各 
个 领域 的 文化 内 容 ， 运 用 数字 化 技术 进行 整合 、 创 新 。" 
言 息 不 再 是 单独 的 产品 ， 在 “互联 网 +” 时 代 ， 传媒 有 着 
更 为 广阔 的 发 展 空间 。 传媒 的 本 质 是 对 信息 内 容 的 选择 、 
加 工 和 传播 ， 只 有 牢 牢 把 握 这 一 主线 ， 才 能 提升 信息 的 
价值 ， 进 而 实现 传媒 业态 的 新 发 展 。 
6.2 以 技术 融合 带动 信息 的 创新 

信息 内 容 资源 的 组 织 和 表现 形态 ， 只 有 与 当时 的 技 
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术 吻 合 ， 其 价值 才能 得 到 实现 。 在 传统 媒体 和 新 兴 媒 体 
融合 发 展 的 时 代 中 ， 技 术 不 仅 要 和 内 容 融 合 ， 更 要 和 六 
品 融合 。 在 “互联 网 +” 的 新 时 代 中 ， 只 有 熟悉 新 技术 的 
应 用 技巧 ， 通 过 各 类 技术 的 县 加 实现 技术 的 融合 才能 带 
动 信息 的 创新 ， 催 生 更 高 阶 的 信息 产品 出 现 。™ 
6.3 以 人 员 融 合 提高 信息 服务 的 质量 

言 息 从 策划 到 营销 各 个 环节 的 融合 不 仅 可 以 提高 媒 
介 融 合 的 效率 ， 更 是 可 以 提高 信息 服务 的 质量 ,升华 用 
户 的 阅读 体验 。 因 此 ， 内 容 生产 人 员 、 技 术 提 供 人 员 、 
营销 策划 人 员 三 类 主体 之 间 要 互通 有 无 、 彼 此 配合 ， 依 
托 数字 化 技术 , 把 握 用 户 的 个 性 化 需求 , 以 供给 带动 需求 ， 
需求 引导 供给 助力 媒体 融合 的 发 展 。 
结语 

综 上 所 述 ，“ 互 联网 +” 这 个 大 环境 对 传统 媒体 和 
新 兴 媒 体 来 说 既是 机 遇 也 是 挑战 ， 转 型 升级 是 机 遇 ， 而 
挑战 是 一 一 传统 媒体 的 技术 苋 争 力 低 于 新 兴 媒 体 ， 新 兴 
媒体 的 内 容 兖 争 力 低 于 传统 媒体 。 在 “互联 网 +” 和“ 媒 
体 融 合 ” 的 大 环境 下 ， 新 旧 媒 体 一 定 要 抓 好 、 融 合 发 展 
的 这 个 实现 转型 的 重要 趋势 ， 形 成 新 旧 媒 介 自 身 的 苋 争 
优势 ， 在 保持 自身 媒介 特点 的 基础 上 ， 又 结合 其 他 媒介 
的 优势 ， 实 现 传统 媒体 和 新 兴 媒 体 在 “互联 网 +” 时 代 中 
的 转型 和 升级 ， 积 极 主动 地 参与 到 融合 发 展 中 来 ， 不 断 
摸索 新 旧 媒 体 之 间 融 合 发 展 的 新 路 数 ， 在 “互联 网 +” 的 
潮流 中 屹立 潮 头 。 
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